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Muchas gracias por tu interés en esta actividad; empezaremos en
unos instantes.

Recuerda apagar tu camara y silenciar tu micréfono.

Durante la sesion, para cualquier pregunta, puedes utilizar el chat
interno de la plataforma. Al final abriremos micros y turno de
preguntas.

La sesion sera grabada y podra ser publicada posteriormente en
los canales del proyecto DICA.

Puedes abandonarla en cualguier momento.
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* Durante esta formacion haremos una pequefia introduccién sobre lo que es el posicionamiento SEO y cémo
podemos utilizarlo para mejorar nuestra posicion, dentro de los resultados de busqueda durante una determinada
intencién por parte del usuario.

* Nos fijaremos sobre todo en el buscador de Google, por ser actualmente el mas utilizado.

* No os asustéis si no conocéis nada sobre este término o si lo conocéis de oidas pero nunca habéis llegado a saber
qué significaba, realmente. Hablaremos de una manera clara, para que lo podamos entender y veremos
la importancia versus necesidad que ha tomado el SEO a la hora de posicionar servicios, productos y textos, dentro
de la web.
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Introduccidén al SEO

SEO es el acronimo que se utiliza en inglés para referirse a «search engine optimization» que en espafiol quiere
decir «optimizacidon de los motores de basqueda»

é Y esto qué es?

Internet es nuestro medio. Lo utilizamos para todo. Es el lugar que nos ofrece informacidn sobre cualquier cosa
y el centro comercial mas grande del mundo, y esto a provocado una autentica revolucién, la mds importante
de nuestro siglo.

Para que un buscador nos ofrezca la informacidn mas precisa a lo que estamos buscando debe de analizar los
billones de datos que maneja y ofrecérnoslos en las paginas de resultados gracias al algoritmo.

Las empresasy los usuarios competimos por aparecer en esos primeros resultados, y ese es el objetivo del SEO:
posicionar de manera orgdnica nuestra web para que sea mds visible que las demds, sin la necesidad de realizar
ninguna inversion.
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* Elalgoritmo de Google es cambiante y debemos de conocer aquello que mas le gusta ™ I
para que sea amigable con nuestra pagina y nos posicione correctamente, a poder .
ser de los primeros resultados, porqué esta demostrado que los usuarios no solemos S
pasar de la primera pagina cuando realizamos una busqueda. Selation co frmon Ah°"aE"ES;‘:';:};";zm

Compra cémodamente online desde donde qui

Calcetines Compra Online en Socks Market ® | Emrega en ..

* Debemos de saber diferenciar lo que es una busqueday lo que es una intencion de : : E

usqueda: Bkl
Si alcetines im n los Mas de 2 fios
alcetines Hombre - Calcetines Mujer - Packs de Ca alcetines Nifios

1. Unabusqueda es sencillo: buscamos algo en Google

hitps:/iwww.happysocks.com » ... T

2.  Unaintencion de busqueda: La intencién de busqueda es lo que el usuario quiere Happy Socks N
encontrar cuando realiza una busqueda en los motores como Google, Bing, Yahoo, Cocaes ’ -
Youtube u otros. Una busqueda de “yoga para principiantes”, por ejemplo, trae Cehive e naitee. ok AR B s bt
consigo la intencién del usuario de encontrar clases, consejos y posturas para ‘ t k l ‘ \ &

quienes quieran empezar a practicar yoga. Esos no son consejos avanzados o clases
de muay thai, eso no es lo que el usuario esta buscando.

https:/Amwww.c-and-a.com » Mujer » Ropa ~
Calcetines y medias de mujer | Tienda online C&A

Eso puede parecer obvio, éiverdad? Pero es esa comprension de lo que hay detras de los PP I I 355 ,-u“-q,
términos de busqueda, lo que nos permite planificar la produccidn de contenidos que =2
satisfagan las necesidades de nuestros buyers persona.

mejor calldad v Amplia oferta

“Debemos de conocer como funciona Google para que podamos aplicar las

mejores técnicas”
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El buscador de Google esta totalmente automatizado y funciona por algoritmos, como hemos dicho anteriormente. Utiliza unos programas
denominados «rastreadores web» que se encargan de rastrear la informacion publicada para afiadirla a su propio «indice personal».

Para entenderlo mejor veamos las siguientes fases de la busqueda en Google:

Busqueda en
Google

RASTRED

Rastreo: en esta fase el buscador «rastrea» constantemente las paginas

nuevas de la web y guarda las URLs, para afiadirlas a una enorme lista.
Encuentra estas paginas casi siempre siguiendo los enlaces de aquellas
paginas que ya conoce, y asi sucesivamente para luego analizar el contenido
de todas ellas y seleccionar el mejor para ser mostrado en una busqueda de
usuario.

Indexacion: es precisamente aqui donde Google analiza el contenido de

todas las paginas gracias a sus fotografias, sus videos y sus textos. Es decir
quiere saber de qué van, y qué contenido es el mejor, el que tiene mas valor
para el usuario, y lo afiade a su «indice de Google».

Publicacion de los resultados de busqueda: después de todo este proceso

mostrara al usuario de una busqueda concreta aquellas paginas con la
informacion mas valiosa fijdndose en factores como el idioma, la redaccion,
el dispositivo... y gracias al rastreo de las busquedas anteriores de ese
mismo usuario, es decir sus intereses previos.
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T menss SOCIAL MEDIA[@ a ; Situan la aparicion del SEO en 1994.
BRANDING \CEMEN: STRATEGY,
. \ ; 753 El SEO de aquella época nada tiene que ver con lo que se esta haciendo
FEED BACK o Pla «ANALYSIS . . , .
o ' ahora. Por entonces nacieron los primeros buscadores que podia indexar
& Link contenido, mas arcaicos, mas burdos. Hasta el afio 2000 que Google se
A VVEERIGT modernizé y cambiod su forma de ofrecer resultados.
" o 3 Su forma de funcionar en aquella época nada tiene que ver con lo que
- “! I+ SHARE =N .. . . ,
|| e ' estamos viviendo actualmente. Cuando el usuario realizaba una busqueda, el
[ SRR | . /
(o] O{—-—— 7 ' buscador con su algoritmo de entonces actuaba asi.
' SEARCH
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Anteriormente:

Las formas de rastreo y posicionamiento eran diferentes. Cuando un usuario hacia una busqueda se le

mostraban aquellas paginas que:

e conseguian mas visitas

* las que mas repetian las palabras clave de la busqueda inicial

* las que conseguian que mas webs externas afiadieran links hacia ellas

e Asiera como funcionaba el algoritmo y los que repetian este proceso en sus webs eran los que mejores
resultados conseguian. Pero no el usuario, que a menudo no solia encontrar la informacion precisa a lo
gue estaba buscando. Fue entonces cuando se comenzé a copiar contenidos exactos creando asi mas
paginas y mas informacion.
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- Pero estas acciones tenian fecha de caducidad cuando Google hizo la primera reforma del algoritmo y afiadio |a
pestafia de sugerencias de «palabras clave» y lo actualizd con este nombre, PANDA. Esto trajo consigo nuevas
restructuraciones que penalizaban el contenido duplicado, |a repeticion excesiva de palabras claves y se comenzo a dar
importancia a factores como la velocidad de carga, el menu de categorias o la calidad de las imagenes, videos y textos.

DR-BASCOUNTAL
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El segundo dato importante en esta época es que estos buscadores crearon un campo de
batalla para que las empresas se pelearan por posicionar mejor sus productos y servicios
llegando asi a mas usuarios, y estos pasaron de ser meros usuarios de la web a
convertirse en «consumidores». Es aqui con esta nueva percepcion donde aparece el SEO
como lo conocemos actualmente. Las empresas comienzan a ser conscientes del alto
valor comercial que tiene la red y nace el consumidor web.

Consultamos todo a través de nuestros dispositivos moviles: elegimos restaurantes,
hacemos compras, invertimos en bolsa... Confiamos en la informacién que aparece en
internet. Todo a evolucionado a pasos agigantados. Los buscadores se han sofisticado con
programas de creacidon de contenido «CMS» como WordPress, y nos han convertido en
usuarios 3.0 que no solo recibimos informacion o la buscamos sino que somos capaces de
generar contenidos, juzgarlos y distribuirlos.

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS I‘
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Factores claves para el paso de Consumidor a Usuario 3.0

Nuestra sociedad esta permanentemente conectada, no existen
limitaciones horarias ni logisticas para acceder a cualquier tipo
de informacion.

Somos consumidores de cultura, queremos saber mas, cada dia
estamos mas informados y sabemos donde encontrar las
respuestas a nuestras preguntas.

El uso de las tecnologias de la informacion y la comunicacion
(TIC) nos han convertido en personas en continuo cambio,
actualizandonos continuamente en un mundo que no nos
permite quedarnos atras.

El cambio de los grupos sociales dentro de la red. Los social
media compuestos por suscriptores, followers o fans dentro de
las redes sociales han creado una nueva forma de
comunicarnos que ha pasado a ser de escala global. Pensamos
en global y actuamos en local «glocalizacion»

&

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS

CONSEERIA DE INDUSTRIA EMPLED
¥ PROMOCION ECONGMICA




2y Factores Internos y Externos del SEO
Rdica

DIGITALIZACION COMERCIO ASTURIAS

disciplina de la que
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FACIORES 4 @
dependen un gran FACTORES

,p 5 & INTERNOS EXTERNOS +-
numero de factoresy

entre ellos podemos e CONTENIDD - 9 T ——
distinguir: factores EXPERIENCIA DE USUARD c

internos y factores 69 ENLACES INTERNOS REDES SOCIALES
externos. Los URL AMIGABLE ﬁ CTR (CLICK
explicaremos a . VELOGDAD DE CARGA 1 THROUGH RATIO)
continuacion. uworos Y-

Imagen de @CarlaDomarti
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Factores Internos (SEO On-page)

Son los relativos a una web, es decir, aquellos que podemos controlar directamente. Su
objetivo principal es hacer la vida mas facil a los buscadores cuando acceden a nuestras
paginas. Os mostraré algunos de los mas importantes.

1. El Contenido

Ya lo hemos oido miles e veces «el contenido es el Rey» y para Google este factor es muy
importante ya que gracias a él es capaz de saber de que va un texto, catalogarloy
mostrarlo al publico, por eso podemos hablar de una disciplina en si misma: marketing de
contenidos.

Debemos de cuidar nuestra manera de escribir realizando el «Seo Friendy» es decir
cuidando al maximo la calidad y relevancia del contenido. Tenemos que tener claro para
quien escribimos, nuestro publico y que estos reciban la informaciéon de una manera clara
y concisa. Para ello existen muchas empresas y profesionales que ayudan a que las
paginas de las webs estén optimizadas al maximo, cémo los consultores SEO o las
agencias especializadas en posicionamiento.

CTICO
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éPorque debemos de hacer esto?

Ayuda a potenciar tu propia marca personal

Hace que se produzca el minimo rebote en la pagina, esto quiere decir que la gente permanezca en la pagina
durante mas tiempo, y no entre y se vaya de ella. Esto es importante para Google y demuestra que el
contenido es interesante para el publico buyer. Si ademas estos comentan e interactUan posicionaras de una
manera mejor.

2. Meta title y meta description

Todo texto debe de contener solo un H1 (titulo principal) y una descripcidn que son las que apareceran en
Google, y deberian de contener alguna de las palabras claves para que esté bien posicionado. Para ello
contamos con la ayuda de plugins gratuitos en nuestros blog que nos ayudan en esta tarea como Seo by
Yoast.

3. Uso de encabezados HTML

Estos son los famosos H1, H2, H3, H4 que son los subtitulos que deben de hacer que el texto este ordenado,
que la informacion se entienda de la mejor manera posible. Existen multitud de herramientas que nos
indican la carencia o la mala utilizacion de los encabezados como Sreaming Frog

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS
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4. Imagenes ALT

Las imagenes son ahora un elemento muy importante para el SEO. Una buena
descripcion de las mismas nos puede generar trafico a nuestra web ya que
muchas personas hacen busquedas por imagenes, en Google.

5. Utilizacion de negritas y entrecomillados

El texto debe de estar bien maquetado, con las palabras claves resaltadas si
puede ser. Debemos de incluir estas «keywords» de manera que el texto se
entienda y que tenga una lectura facil y comprensible.

6. Velocidad de Carga (pagespeedinsight)

Cuanto mayor es la velocidad de carga de nuestra pagina peores resultados
tendra en SEO. Para ello existen distintas herramientas que miden lo que tardan
tus paginas en cargar como por ejemplo Gtmetrix que analiza elementos como el
peso de las imagenes o los videos, el contenido de las urls, entre otras cosas.
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1. RASTREO E INDEXACION
2. TITULOS

3. DESCRIPCIONES

4. ENCABEZADOS H1

5. OTRAS ETIQUETAS HTML
6. CONTENIDO

7. ARQUITECTURAY ENLAZADO INTERNO
8. ANCHOR TEXTS

9. URLs

10. IMAGENES

11. VIDEOS

13. CODIGOS DE RESPUESTA
14. VELOCIDAD

15. SSL
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Se trata de aquellos factores que no podemos controlar directamente. Es la popularidad que tendra
tu sitio web en internet y se refiere a la repercusion que hayas tenido en las distintas redes sociales,
cuanto se haya compartido tu contenido, la interaccion que hayan tenido los usuarios con él a través
de comentarios. Todo esto reflejara el interés por tu marca.

Qe

SEO OFF-PAGE

Imagen http://www.atevenio.com
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Algunos de los factores mas importantes de esta técnica son los siguientes:

Linkbuilding

Linkbuilding es “la técnica que consiste en crear enlaces externos para un dominio generando asi autoridad web y con
ello mejorando el posicionamiento organico en buscadores.

Creo que no esta demas definir qué es un link o un enlace y los tipos que hay.
Un link o enlace es aquel recurso que conecta dos elementos ya sean pdginas, textos o documentos
Debemos diferenciar entre qué:
* Nosotros enlacemos algo desde nuestra web a otra pagina de nuestra web, a esto se le llama enlace interno.
* De un enlace de una pdgina externa a nuestra web, este recibe el nombre de enlace externo o backlink. Este ultimo es

el que forma parte de una buena estrategia de linkbuilding que ayudara a mejorar nuestro posicionamiento SEO. Es
decir cuantas mas veces nos enlacen desde paginas con autoridad mejor posicionados estaremos.

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS
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Es en este punto cuando debo de contaros algo sobre el sequndo algoritmo que realizé
Google, Penguin y que supuso una autentica revolucién en lo que a SEO se refiere.

PENGUIN es un algoritmo que esta orientado a ofrecer resultados de
busqueda en base a los enlaces entrantes de una web.

Es decir trata de valorar los enlaces que apuntan a una determinada
web buscando patrones de enlazado o que estos sean de mala calidad.
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Los enlaces tiene que tener sentido y que parezcan lo mas naturales posible.

Las formas de crear enlaces pueden ser:

* Comprandolos ( no recomendada)

* Ganandotelos ( por contenido de calidad y valor)
* Guess posting ( escribiendo algun articulo en una web de éxito relacionada con tu propio contenido)
* Replicar enlaces gratuitos

Como ya mencioné antes, lo primero que tenemos que tener claro al conseguir enlaces para un sitio web es que todos los enlaces
gue apunten a nuestra web deben ser “naturales” ...o al menos parecerlo de manera muy convincente.
Para que tu perfil de enlaces sea “convincentemente natural” hay ciertos aspectos que debes cuidar:

1. Calidad frente a cantidad

Es siempre mejor tener pocos enlaces pero buenos que muchos malos.

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS ' I I.
CONSEES DUSTRIA EMPLED

RIA DE INDUSTRIA E
¥ PROMOCION ECONGMICA




‘“d-lco Factores Externos (SEO Off- page)

DIGITALIZACION COMERCIO ASTURIAS

2. Enlaces Dofollow y Nofollow

Obviamente un perfil de enlaces en el que todos son Dofollow [lama un poco la atencidn. Si para cualquier persona es obvio que no es natural...
para Google Penguin no cabe la menor duda de que ahi hay spam. Lo mejor es encontrar un equilibrio entre ambos tipos de enlaces.

La pregunta del millén: ¢ qué proporcion de enlaces hay que tener de cada tipo?

Bueno, pues aqui hay margen de sobra. Pero por mi experiencia lo ideal es que los enlaces “Dofollow” estén siempre
por encima del 50% del total de enlaces, pero que no alcancen cifras superiores al 75%.

Como funcionan los enlaces FOLLOW y NOFOLLOW

: Salvo que no se especifique, Google accedera
- L .
DOFOLLOW a todas las paginas a las que hagamos enlazado interno.
e Sino queremos que entre a una o varias,
hay que poner enlaces nofollow.

Se crea un “muro”. Los enlaces con atributos
nofollow a otras paginas, no seran interpretados por
Google y no accederd a esa pagina desde la pagina actual

NOFOLLOW

GOBIERNO DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS
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En esta imagen se muestra la caia de visibilidad de una web cuando Penguin te penaliza
Ver si el algoritmo te ha penalizado puedes hacerlo con Google Search Console
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3. Social Signals

Este es otro factor importante a la hora de que tu texto o pagina consiga relevancia. La difusion de contenidos por parte de otras personas en
webs de calidad también posicionara. Aunque para Google este no es un factor de posicionamiento directo ya que nos dice que los enlaces de
redes como facebook o twitter no cuentan de la misma manera que los enlaces de sitios externos autorizados. Lo que no se puede negar es
que cuanto mas se comparte una pagina en redes sociales esto indica que el contenido es de calidad y ofrece la posibilidad de que mas
personas puedan enlazar ese contenido.

Actividad en redes sociales por rango

@ Facebook total @® Pinterest LinkedIn

Numero promedio de acciones (comentarios,
me gusta, interaccion)

1500
1200 Ne—2
900 > 28 >e—8 e
600
300
0
1 2 1

L Rango del sitio
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Herramientas para un buen SEO
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AHREFS
www. ahrefs.com

SREAMING FROG Scre@mingfro SEMRUSH

www.sreamingfrog.com

GOOGLE SEARCH CONSOLE
www.googlesearchconsole.com

st (:)ssomimer

SEO OPTIMER
WWW.seoptimer.com

aistroe.com SISTRIX Q
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e Google Analytics
e Ranksignals

e GTMetrix

e Siteliner

e Copyscape

e Panguin Tool

e ScreenFly

* Hotjar

e Like Explorer

e Broken Link Check
e Similar Web

i
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